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Jeg er født i Bordeaux, og ikke 
i Bodø, som et reisebyrå en gang 
trodde — og derfor sendte meg flybil-
lett til Bodø istedenfor Bordeaux! 
Hvis man skal koble noe til 
Bordeaux blir det selvsagt vin. 
Likevel er det kun et fåtall av 
de som er født i dette distrik-
tet som jobber med vin. Men 
det gjør jeg, og er lykkelig 
med det. 

«Gjør ditt liv til en drøm, 
og gjør din drøm til virkelig-
het» — står det i boken Den lille prinsen 
(Le petit prince) av Antoine de Saint-
Exupéry. Hver dag kommer jeg nærmere 
min drøm, og hver dag bidrar jeg litt 
selv til en smule gammeldags og stø-
vete tittel fra min bestefar: marchand de 
vins — vinhandler.

Mange av oss ser på folk og livet gene-
relt gjennom klisjèer, og det synes jeg er 
litt trist. Det gjelder å gå utenfor etablerte, 

Mindre, oftere, bedre

Nicol as Mahé de Berd ouaré
Vinhandler

Stilleben av den franske maler og litograf 
Henri Fantin-Latour (1836–1904). 
Kanskje vi nisser på berget kunne lære endel 
av franskmenn når det gjelder kunst, mat, 
drikke — og at man faktisk kan nyte livets 
goder uten hjelp fra Edruskapsdirektoratet? 

Vår gjesteskribent er en fransk-bergensk vinhandler som nylig 
har utgitt boken Drømmer du nok? — «en ganske personlig, 
ganske fransque» bok om vinkunst og livskunst.

disse udødelige ord om vin:
«Vinen har en tre-

delt misjon; den er et 
medium til en tredelt 
nattverd. Først og 
fremst en nattverd med 
vår Gaia, vår Moder 
jord, hvor den får kropp 

og sjel. Dernest en 
nattverd med oss selv. Det 

er vinen som sakte varmer 
opp, utvider og får elemen-

ter i vår personlighet til å 

Vinner du en reise hit?konvensjonelle rammer. Men heldigvis er 
vi alle forskjellige og det gjør oss alle til et 
kunststykke. Det er akkurat det samme 
med vinen. Det finnes ikke bare en 
oppskrift til en god vin, men mange. God 

vin er først og fremst resultatet av 
et mesterlig balansestykke, fra 

planting til innhøsting — et 
balansestykke som inklu-
derer terroir (klima, vær, 
jordsmonn, topografi, 
geografi) og vinmakerens 
kunsthåndverk.

En flink vinprodusent sa 
en gang til meg at han ikke 

ville ta all kreditt for sine utmer-
kede viner. Han hadde ikke gjort så mye, 
egentlig, bare fulgt med naturen som en 
dirigent følger musikken. 

I rammebransjen gjelder det samme: 
å få malerier og andre bilder til å komme 
enda bedre frem. Ja, vin er naturkunst, 
men vin er også et fantastisk sosialt 
produkt.

Den franske dikteren Paul Claudel 
(1868–1955) skrev, i sin egenartede stil, 

blomstre; det er den som åpner oss mot 
framtiden og dens mest fremragende per-
spektiver. Vinen er smakens professor, sje-
lefrigjøring og intelligensens ildmaker. Så 
til sist, vinen er symbolet for den sosiale 
nattverd; bordet mellom alle gjestene blir 
på samme nivå, og glasset som går rundt, 
får oss til å føle sympati, forståelse og 
tålmodighet overfor vår neste.»

Ja, vinen gjør det virkelig mulig å åpne 
seg, og til å komme seg ut av rammen en 
gang i blant. Det er derfor ekstra viktig å 
gripe sjansen.

Santé — vi hever glasset for  
livet utenfor rammen!Med Cornice 

til verdens-
kulturen

Fra neste nummer av 
Cornice planleg-
ger vi, i samarbeid med 
Norwegian flyselskap og 
andre partnere,  å kjøre 
konkurranser for leserene. 
Premiene blir å vinne 
«kulturturer» til ulike 
spennende reisemål  
gjennom hele Europa.   
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Avsender: 
3angle AS, Pb. 3080 Elisenberg, 0207 Oslo

Profil og design i Norwegian.no

Norwegian ønsker å være en tydelig aktør 

i luften – flyene våre skal synes. Samtidig 

håper vi at designprofilen bidrar til å 

understreke litt av sjelen i selskapet. 

Norwegian-flyene vil skille seg positivt 

ut i flyplassmiljøet – og skal bidra til 

å markere selskapet som en offensiv 

utfordrer i det norske innenriksmarkedet. 

Vi ønsker å møte kundene som et ærlig, ansvarlig og langsiktig flyselskap - og vår designprofil 

gjenspeiler dette. Vi håper å bidra til positive endringer i det norske flymarkedet, og vi har derfor 

valgt et enkelt og offensivt designuttrykk for å markere vår tilstedeværelse.

Vi har også ønsket at logoen skal vise litt av vår entusiasme – og det faktum at vi er et norsk selskap.

Logoen vår peker til nettadressen www.norwegian.no. På disse nettsidene skal de reisende finne det de 

trenger av informasjon fra oss om å fly i Norge. Og man kan enkelt bestille flybilletter herfra. 

I tillegg til å være offensivt røde i front, så vil flyene våre bære 

bilder av nordmenn som har bidratt til å sprenge grenser 

og utfordret det etablerte.  Det er med stolthet vi lar disse seks

heltene pryde flyene våre:

Roald Amundsen Sonja Henie Thor Heyerdahl Helge Ingstad Fridtjof Nansen Otto Sverdrup

Prisen er inkl. skatter og avgifter og gjelder én vei. For informasjon om oppstart på den enkelte rute, se www.norwegian.no. På enkelte dager og avganger kan det være få eller 
ingen ledige plasser til annonsert pris. Sjekk vår lavpriskalender. Bestill på www.norwegian.no. Ved bestilling på telefon 815-21-815, hos ditt reisebyrå eller hos Narvesen, tilkommer 
et servicehonorar. Spesielle betingelser gjelder. Medfølgende barn t.o.m. 15 år får rabatt. Forbehold om pris-, regel-, avgifts- og valuaendringer. 

Valencia, Spania

fra 299,- en vei

Budapest, Ungarn

fra 199,- en vei

Athen, Hellas

fra 299,- en vei

Warszawa, Polen

fra 255,- en vei

London-Stansted, UK

fra 299,- en vei

Bergen, Norge

fra 234,- en vei

Fly Norwegian fra Rygge ut til Kunstens Verden
Bestill billetter nå på www.norwegian.no

Ikke la penga fly
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